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Stakeholder Dialog neu erleben

Wann waren Sie zuletzt mit lhren Stakeholdern in einem intensiven
Dialog? Und sind Sie dabei zu wirklich neuen Ideen und Einsich-
ten fir Inre Corporate Responsibility- oder Nachhaltigkeitspolitik
gelangt?

Ihre Stakeholder besitzen einen groBen Fundus an Wissen zu den
CR-Themen, die |hr Unternehmen bewegen. Nutfzen Sie dieses
Potential gezielt zur Férderung lhrer CR- und Nachhaltigkeitsmal-
nahmen.

Hierfir mochten wir Innen gerne das interaktive Eventformat des
BarCamps vorstellen.

Auf einem BarCamp erzeugen Sie durch die hohe Partizipation der
Teilnehmer eine intensive Kommunikationsdynamik. Und Sie legen
den Grundstein fUr den Aufbau lhrer Stakeholder-Community:
Denn auch nach der Veranstaltung fUhren Sie mittels Social Media
Tools einen konfinuierlichen und offenen Dialog.

So pré&sentieren Sie sich als verantwortungsvoller und authentisch
agierender Partner.
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Stakeholder Dialog

Das BarCamp-Format

Interaktiv - partizipativ - inspirierend.

Als Alternative zum klassischen Konferenzformat
starteten BarCamps 2005 in den USA und werden
inzwischen weltweit eingesetzt.

Was macht ein BarCamp so spannend?

Zu Beginn des Camps werden die Themeninhalte durch

die Teilinehmer vorgeschlagen und ausgewdhli.

Somit werden nur die Facetten lhres Themas bearbeitet,
welche fur lhre Stakeholder und damit auch fUr Sie span-
nend und relevant sind.

Die Teilnehmer als Experten ihres jeweiligen Wissensgebietes
erarbeiten die vielschichtigen Aspekte Ihres Camp-Themas
aus unterschiedlichen Blickwinkeln: Fundiert und kreativ —
in parallel laufenden Sessions (als Vortrag, Diskussion, Work-
shop).

Im Ergebnis kann und will jeder sich und sein Wissen auf
dem BarCamp aktiv einbringen.

DIENSTLEISTUNGEN
Entwicklung BarCamp-Thema

Einladungs- und
Veranstaltungsmanagement

Aufbau BarCamp Webprasenz /
virtuelle Kommunikationsplattform

Camp-DurchfUhrung

Nachbereitung und
Dokumentation der Ergebnisse

Aufbau
Web-Community und Monitoring

Optional:
Akquisition Kooperationspartner
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WIR FREUEN UNS AUF SIE!

MAKING SENSE
Mittelweg 177
20148 Hamburg
Tel.: 040 | 38 08 73 72

lhre Ansprechpartner:

Moritz Avenarius
avenarius@makingsense.de

Claudia Seehusen
seehusen@makingsense.de

Mehr Wissen

Neugierig?

BarCamps nutzen intensiv die Moglichkeiten
von Social Media Tools zur Vor- und Nachberei-
tung sowie Durchfihrung.

Lassen Sie sich inspirieren durch erfolgreiche
Beispiele, die Sie auf folgenden Websites finden:

www.globalfuturecamp.de
Thema: die Chancen des Internets im Kontext der Globali-
sierung, u.a. gesponsert durch die BertelsmannStiftung.

www.addcamp.de
Thema: Zukunft der Werbung, u.a. gesponsert durch die
Agentur GrimmGallumHoltappelts.

www.barcamp-hamburg.de
Thema: eCommerce, u.a. gesponsert durch die OTTO
Group



