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NEWSLETTER

Oktober 2010

INHALT
m Engagierte Unternehmen: REWE Group und ,,Pro Planet*
m Lieblingssite des Monats: Dialog Nachhaltigkeit
m Engagierte Menschen im Portrdt: Der deutsche Engagementpreis 2010 - ,,Geben Gibt*
m Case Study aus dem Ausland: Adobe Foundation mit Youth Voice
m Die Zahl zum Schluss: TEEB Studie — Was ist unser Boden wert?

ENGAGIERTE UNTERNEHMEN: REWE Group und ,,Pro Planet*

Die REWE Group geht im Rahmen ihrer Nachhaltigkeits-Initiative den ndchsten groBen Schritt und
hat ein eigenes Label fur Umweltschutz-, Verbraucher- und Sozialorganisationen ins Leben gerufen.
Die Vertriebslinien REWE, PENNY, toom Verbrauchermarkt sowie foom Baumarkt sind die
unternehmensinternen Partner der ,,Pro Planet" Kampagne, die das neue Label unter der Leitidee
»Unsere Kunden bewegen mehr als inren Einkaufswagen" in den Einkaufsalltag integrieren wollen.

Dieses Label zeichnet Produkte aus, die unsere Gesellschaft und unsere Umwelt im Herstellungs- und
Verarbeitungsprozess sowie wdhrend der Verwendung deutlich weniger belasten. Das ,,Pro
Planet"-Siegel darf nicht mit einem Bio-Siegel verglichen werden; es geht vieimehr darum,
konventionell hergestellte Produkte zu kennzeichnen, die unsere Umwelt und unsere Gesellschaft
wdahrend der Herstellung, Verarbeitung und Verwendung weniger belasten als vergleichbare
Produkte.

Ziel des Labels ist es, dem Endverbraucher eine Orientierungshilfe beim Einkauf zu geben und so
nachhaltigen Konsum im Massenmarkt zu férdern. Der Entwicklungsprozess des Labels ,,Pro Planet*
wurde von vier unabhdngigen Experten begleitet, die mit inrer Fachkompetenz alle wichtigen
Nachhaltigkeitsfelder optimal abbilden. FUr eine Auszeichnung mit diesem Label wird der gesamte
Lebenszyklus des Produktes in einem funfstufigen, standardisierten, vom TUV Rheinland zertifizierten
Prozess, genauestens analysiert und bewertet.

PRO
PLANET

1641 002

Wassersparend
angebaut
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Der Zusatzhinweis unter dem Label gibt Auskunft Uber den dkologischen oder sozialen Mehrwert
des jeweiligen Produktes, in diesem Beispiel ,,wassersparend angebaut”. Uber den jeweiligen Code
(hier beispielsweise 1641 002) kann im Internet Informationen fUr das Produkt abgerufen werden.
Das ,,Pro Planet”-Label présentiert sich so dem Endverbraucher fransparent und nachvollziehbar.

[« W& W O hitp:/ /www.proplanet-label.com/startseite/

Laden dieser Seite stoppen

UBER DER DER PRODUKTSUCHE
PRO PLANET VERGABEPROZESS BEIRAT

Die REWE Group kennzeichnet mit Vor der Kennzeichrung eines Der Beirat bestent aus vier standigen Hier kBnnen Sie die Kennziffer Ihres
dem PRO PLANET-Label Produkte Produktes mit dem PRO Mitgliedem, deren Fachkompetenz Produkies eingeben, um mehr tber
de die Umwelt und Gesellschatt PLANET-Label muss ein funfstufiger, die fir PRO PLANET relevanten dessen postive Eigenschaften zu
wahrend Inrer Herstellung, standardisierter Prozess durchiaufen Felder abdeckt. Er unterstitzt die edfahren
Verarbeltung oder Verwendung werden. Dieser Prozess wurde durch REWE Group in allen
deutich weniger belasten. den TOV Rheinland erfolgreich Prozessschritten als fachlicher und

validiert technischer Berater,

KENNZIFFER EINGEBEN
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warten Sie einen Momen auf das
. . Suchergebnis
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In den Mdarkten selbst sind die Produkte am Regal aufmerksamkeitsstark gekennzeichnet. Eine grof
angelegte Gemeinschaftskampagne in Uberregionalen Tages- und Sonntagszeitschriften sowie
Publikumszeitschriften und Fachpresse informiert Uber das neue Label seit dem Frohjahr diesen
Jahres.

MAKING SENSE meint:

Ein weiteres Label im Zertifikatedschungel? - falsch gedacht. Das ,,Pro Planet“-Label hebt sich von
den Ublichen Gutesiegeln ab und ist speziell fur Produkte aus dem Massenmarkt entwickelt worden.
So kann der Konsument durch die Informationen des ,,Pro Planet*-Labels seine Einkdaufe gezielter
tatigen und so einen Beitrag zu sozialen und 6kologischen Herausforderungen leisten. Wir finden,
dass dieses Label ein zukunfisfahiges Konzept auf dem Weg hin zu einer nachhaltig und
verantwortungsbewusst konsumierenden Gesellschaft ist und hoffentlich, auch in anderen
Branchen Nachahmer findet.

Mehr Informationen: www.proplanet-label.com
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LIEBLINGSSITE DES MONATS: www.dialog-nachhaltigkeit.de

Die Bundesregierung formulierte 2001 in inrer nationalen Nachhaltigkeitsstrategie ihre Leitlinie
politischen Handelns, die 2002 verabschiedet wurde. Seitdem ist sie mit Hilfe sogenannter
Fortschrittsberichte mehrfach weiterentwickelt worden. Sie bildet das Fundament der deutschen
Nachhalfigkeitsentwicklung und definiert den notwendigen Wandel in Gesellschaft, Wirtschaft und
Politik, um soziale Verantwortung, Umweltschutz und Wirtschaft in einen aufeinander abgestimmten
Dreiklang zu bringen.

In diesem Jahr werden MitbUrger, Verbdnde und Organisationen dazu aufgerufen, sich an diesem
Dialog aktiv zu beteiligen und so die Zukunft unserer Gesellschaft mitzugestalten. Damit soll eine
breite Diskussion und ein gemeinsames Engagement der MitbUrger gewdhrleistet werden. Jeder
der etwas zum Thema ,,Nachhaltigkeit” zu sagen hat, kann mitdiskutieren. Auf der neu gelaunchten
Dialog-Plattform gibt es elf Themenfelder, die sich an der europdischen Nachhaltigkeitsstrategie
und dem Fortschrittsbericht der Bundesregierung orientieren.

fiir Deutschland

e I Bundesregierung D ol e p @ Nachhaltigkeitsstrategie

Startseite Nachhaltigkeit Mitdiskutieren ‘Uber den Dialog

Willkommen beim Biirgerdialog , Nachhaltigkeit” Anmelden,/Registrieren

Liebe Mithiirgerinnen und Mitbirger, Anmelden
die Bundesregierung schreibt die nationale
MNachhaltigkeitsstrategie fort, Dabei ist auch Ihre Meinung
gefragt:

E-Mailadresse

» Wo steht Deutschland in puncto Nachhaltigkeit - wenn es Passwort
alsa darum geht, Wirtschaft, Soziales und Umwelt in
Einklang zu bringen?

& = p) . 4 « Was ist wichtig fir die Zukunft unseres Landes - im Sinne -
winedialegnachhaltigkeit.de siner nachhaltigen Politik? Passwort vergessen  (GNIICIEEE]

oo | ol Nehrnen Sie Stellung und diskutieren Sie mit anderen! Die Registrieren
Video-Fodcast von Bundeskanzierin Angelz Debatte geht &in in die Arbeiten am neuen Bitte reaistrieren Sie sich, um
Merkel, 25, September 2010 Nachhaltigkeitsbericht der Bundesreaierung., mitzudiskutieren.

Zur Registrierung [+]

Birgerdialoa ,Nachhaltiokeit” vom 27.09. bis zum 14.11.2010 Diskutieren Sie mit! @

Im ndchten Bericht, der 2012 erscheinen wird, werden zusdtzlich die Bereiche ,,nachhaltiges
Wirtschaften' und ,,\Wasser" thematisiert werden. Diese beide Themenbldcke sind daher die
Schwerpunktthemen der interaktfiven Plattform, unter denen nach Belieben Beifrdge gepostet und
Statements abgegeben werden kdnnen.

Die gesammelten Ideen und Anregungen flieBen anschlieBend in den ersten Entwurf des neuen
Forschrittberichts 2012. Dieser wird in der zweiten Phase des Burgerdialogs im Sommer 2011
veroffentlicht und zur allgemeinen Diskussion freigegeben. Die Ergebnisse werden im darauf-
folgenden Herbst bei der Erstellung des finalen Berichts berUcksichtigt. Voraussichtlich Anfang 2012
wird der endgultige Fortschrittsbericht vom Bundeskabinett beschlossen und dient als einer der
Grundlagen fUr die Konferenz nachhaltige Entwicklung in Rio de Janeiro in 2013.
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Dialog 2010 Berichtsentwurf
Die Stellungnahmen aus |~ Erstellt durch die
dem Dialog fliefen in Bunde sministerien.

den Berichtsentwurt ein,

O C

Der BUrger Dialog findet noch bis zum 14.11. statt — also diskutieren Sie und gestalten Sie unsere
Zukunft mit.

Mehr Informationen: www.dialog-nachhaltigkeit.de

Engagierte Menschen im Porirat: Der deutsche Engagementpreis 2010 - Geben gibt!

Mehr als ein Drittel aller BUrger in Deutschland betatigen sich ehrenamtlich. Um dieses freiwillige
Engagement zu fordern und wertzuschdatzen, wurde der deutsche Engagementpreis ins Leben
gerufen. ,,23 Millionen Menschen tun Gutes — und sind dabei nicht zu sehen. Zeigt sie uns!*

Dieser Aufruf soll den engagierten Personen und Projekten Anerkennung fUr ihr bUrgerschaftliches
Engagement in unserer Gesellschaft geben. FUr diese Auszeichnung kann man sich nicht
bewerben, vielmehr konnten Burger inren ganz persénlichen Helden fUr die Ehrung vorschlagen.
Insgesamt wurden so 800 Projekte eingereicht. Die Ehrung wird in den drei Bereichen Politik &
Verwaltung, Wirtschaft, Dritter Sektor & Einzelpersonen vergeben. Zudem wird in diesem Jahr
erstmalig das Engagement Jugendlicher ausgezeichnet. Die Entscheidung fallt dabei eine Jury aus
14 Experten aus Politik, Wirtschaft, Wissenschaft und Medien.

@iy Geben gibt.

g & Biindnis fiir Engagement

Jetzt mit abstimmen bis zum 15. November!

Als Besonderheit gibt es den Publikumspreis, der Uber eine noch laufende Online-Abstimmung
verliehen wird. Unter der Rubrik ,,Online — Voting 2010" findet man auf der Webseite von ,,Geben-
gibt.de" eine Shortlist von zwanzig Projekten bzw. Personen, welche ebenfalls die Expertenjury
nominiert hat — basierend auf den besten 20 Einreichungen der vier Wettbewerbskategorien. Ferner
wurden die Kriterien Nachhaltigkeit und Innovation, sowie Vorbildwirkung und gesellschaftlicher
Bedarf bei dieser Vorauswahl berUcksichtigt. Auf der Homepage kann man sich nicht nur Uber die
Projekte umfassend informieren, sondern gleich Online fUr die eigenen Favoriten abstimmen — bis
einschlieBlich zum 15. November (http://www.geben-gibt.de/online_voting.htmil).
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Verliehen wird der deutsche Engagementpreis 2010 Anfang Dezember in Berlin. Im Rahmen einer
feierlichen Abendveranstaltung werden die Gewinner der einzelnen Kategorien geehrt und
ausgezeichnet. Alle Kategorien sind undotiert, lediglich der Sieger des Publikumspreises erhalt
10.000 Euro fUr die Verwendung in einem konkreten Projekt und ein individuell abgestimmtes
Schulungsangebot, welches den Gewinner in seiner weiteren Entwicklung seines Engagements
unterstitzen soll.

Abstimmen sowie weitere Informationen unter: www.geben-gibt.de

CASE STUDY AUS DEM AUSLAND: Adobe Foundation mit Youth Voice

Viele Jugendliche haben hé&ufig das GefUhl in der Welt der Erwachsenen nicht gehort zu werden.
Adobe Youth Voice gibt den Kids eine Stimme. Das in 2006 von der Adobe Foundation ins Leben
gerufene internationale Medienbildungsprogramm soll Jugendlichen beim Gebrauch der
innovativen Kommunikationsmoglichkeiten des 21. Jahrhunderts an die Hand nehmen und sie mit
diesen vertraut machen.

Register

YOUT'H LQ | signn

VorcEs

Download Curriculurr

Adobe Youth Voices Essentials is a set of open curricula and resources for educators to create breakthro

Dadurch kénnen die Jugendlichen diese Werkzeuge als Sprachrohr ihrer eigenen Ideen und
Meinungen benutzen. Jahrlich werden von der Adobe Foundation ca. 7 Millionen US-Dollar in
Trainer, Bildungsmaterialien und weitere Zuschusse fUr das Youth Voice Programm investiert. Seit
Beginn dieser Aktion haben weltweit schon Uber 27.000 Jugendliche und 1.500 Pddagogen, sowohl
in Schulen als auch auBerschulisch, an diesem spannenden Projekt teilgenommen.

Auch an prominenter UnterstUtzung fehlt es bei diesem Projekt nicht, schon seit Beginn machen sich
die Black Eyed Peas fUr das Programm stark, damit das vorhandene Potential der Teenager so frih
wie maéglich erkannt und gefdrdert wird. Adobe Youth Voice gibt Jugendlichen die Chance die
Welt durch Tools wie Video, Multimedia und digitale Kunst fUr sich zu entdecken.
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A Program of the Adobe Foundation

MAKING SENSE meint:

Adobe Youth Voices unterstitzt Jugendliche darin ihr personliches Sprachrohr in unserer
Gesellschaft zu finden. Sie erfahren auf unterschiedliche Weise, was es heiBt, gehort zu werden.
Nicht nur das, auch Teambuilding, Organisationmanagement sowie das Gefihl ein eigenes Projekt
durchgefihrt zu haben sind wichtige Erfahrungen, welche die Jugendlichen aus dem Adobe Youth
Voice-Programm mitnehmen.

Leider ist Deutschland noch kein Teil der internationalen Adobe Youth Voice-Familie. Auf der
Website ist nicht ersichilich, wie man an dem Programm teilnehmen kann und ob sich jeder
beteiligen kann, oder ob es spezielle Auswahlkriterien gibt. In Amerika wird dieses Programm
flachendeckend erfolgreich eingesetzt und das wilnschen wir uns fir Deutschland. Damit auch
deutsche Jugendliche die Mdoglichkeit haben eine Stimme in unserer digitalen Welt zu erhalten.

DIE ZAHL ZUM SCHLUSS: TEEB Studie — Was ist unserer Boden wert?

Obwohl 2010 das offizielle Internationsale Jahr der Biodiversitat ist, wird diesem so wichtigem Thema
noch nicht genugend Aufmerksamkeit und Brisanz beigemessen. Dabei kbnnten wir ohne die
Leistungen unserer Okosysteme, wie etwa die Bildung fruchtbaren Bodens, die Reinhaltung unserer
Luft oder die Regulation unserer Wasserhaushaltes, nicht leben.

Um einen Anhaltspunkt fUr den Wert der Natur zu bekommen, lohnt sich der Blick in die aktuelle
TEEB (The Economics of Ecosystems Biodiversity)-Studie des UNEP (United Nations Environment
Program). |hr Ziel ist es, den Wert der Biodiversitét und der Diensteistungen unserer Okosysteme
monetdr zu messen. Hier einige aussagekraffigen Zahlen aus der Studie:

200 bis 500 US-Dollar sind entwaldete, tfropische Gebiete pro Hektar wert.
Rund 1.500 bis 10.000 US-Dollar ist hingegen der monetdre Wert eines intakten

Regenwaldes pro Hektar.

Durch diese Wertbeimessung soll der Gesellschaft der Verlust der Skologischen Vielfalt verdeutlicht
und neue Chancen der Erhaltung unserer Okosysteme erschlossen werden. ZukUnftig soll auch die
positive Klimaleistung alter Walder monetédr bewertet werden.

Weitere Infos:_http://www.nachhaltigwirtschaften.net/scripts/basics/eco-
world/wirtschaft/basics.prg?a no=3145
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